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SPAR mit héchstem
Marktanteilswachstum

In Osterreich tiber 2.000 neue Arbeitsplatze geschaffen
Innovative Klimaschutzmarkte eroffnet
2011 erste SPAR Convenience Stores geplant

Uber 2.000 zuséatzliche Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, topmoderne
neue INTERSPAR-Hypermarkte, innovative Energiespar-Technologien
und eine hervorragende Umsatzentwicklung préagten das Jahr 2010 bei
SPAR Osterreich: Im Lebensmittelhandel in Osterreich konnte ein
Umsatz von 5,15 Mrd. Euro und somit ein Zuwachs von + 4,5 Prozent
erreicht werden. Dieses Wachstum liegt deutlich (ber der
Branchenentwicklung, die Nielsen mit + 1,5 Prozent angibt. SPAR
steigert damit den Marktanteil von 28,5 auf 29,5 Prozent und erzielt das
hochste Marktanteilswachstum aller Lebensmittelhandelsunternehmen
in Osterreich. Insgesamt wuchs der Umsatz der SPAR Osterreich-
Gruppe um + 4,4 Prozent auf 11,71 Mrd. Euro. Trotz der in Osteuropa
deutlich spirbaren Wirtschaftskrise konnte auch im Ausland eine
Umsatzsteigerung von insgesamt + 1,3 Prozent auf 4,52 Mrd. Euro
erreicht werden. Ein flottes Wachstum legte die SPAR-Tochter Hervis
hin: Zehn neue Sport- und Modefachmarkte im In- und Ausland wurden
eroffnet und ein Umsatzwachstum von + 7,3 Prozent erzielt. Ein
Highlight des Jahres war die Er6ffnung des Shopping-Centers VARENA
in  Voécklabruck. Aufsehen erregte die Einfihrung der neuen
Produktlinie SPAR PREMIUM mit Superstar Pierce Brosnan. Fur 2011
ist die Er6ffnung erster SPAR Convenience Stores geplant.

Dr. Gerhard Drexel: ,Wir haben 2010 ein Investitionsvolumen von 450 Mio.
Euro gestemmt. Allein 60 Mio. davon flossen in den Neu- und Umbau von
topmodernen INTERSPAR-Hypermarkten in Osterreich. Auch 2011 planen
wir wieder 450 Mio. Euro im In- und Ausland zu investieren. 2011 dirfen wir
uns auf3erdem Uber ganz besondere Standorte freuen, wie zum Beispiel
einen SPAR-Markt der Extraklasse in Mozarts Geburtshaus in Salzburg.”

74.000 Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter

2010 waren fast 74.000 Menschen bei der SPAR Osterreich-Gruppe
beschéftigt. Alleine in Osterreich wurden tiber 2.000 neue Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter eingestellt.



Einfach der beste Lehrlingsausbildner

Mit Gber 2.700 Lehrlingen in 15 Lehrberufen ist SPAR weiterhin der grof3te
Osterreichische Lehrlingsausbildner. Fur die besonderen Leistungen in
Bezug auf das Miteinander verschiedener Kulturen erhielt SPAR Osterreich
2010 den 1. Osterreichischen Integrationspreis. Auch in der Ausbildung
beschritt SPAR neue Wege: Als erstes Unternehmen in Mitteleuropa
integrierte SPAR das Thema Nachhaltigkeit in die Lehrlingsausbildung. Fur
Herbst 2011 sucht SPAR derzeit wieder 900 neue Lehrlinge.

Lebensmittelhandel Inland / SPAR Osterreich

Hochstes Marktanteilswachstum der Branche

Der Brutto-Verkaufsumsatz der SPAR Osterreich (ohne Hervis) stieg im Jahr
2010 auf 5,15 Mrd. Euro. Damit konnte erstmals die 5 Mrd. Euro-Schwelle
Ubersprungen werden. Mit einem Wachstum von + 4,5 Prozent liegt SPAR
deutlich Uber dem Branchenschnitt des Lebensmittelhandels, den Nielsen
mit + 1,5 Prozent angibt. SPAR steigert damit den Marktanteil von 28,5 auf
29,5 Prozent und erzielt das hochste Marktanteilswachstum aller
Lebensmittelhandelsunternehmen in Osterreich.

Rund 100 Standorte modernisiert

Die Gesamtanzahl der SPAR-, EUROSPAR- und INTERSPAR-Standorte
stieg von 1.494 (2009) auf 1.502 (2010). Davon sind 1.144 SPAR-
Supermarkte, 50 SPAR-Gourmet, 173 EUROSPAR-Markte, 57 INTERSPAR-
Hypermarkte, sieben Maximarkte, 60 Restaurants und elf SPAR express
Tankstellenshops. Rund 100 dieser Standorte wurden 2010 modernisiert,
erweitert oder einem Komplett-Relaunch unterzogen.

Zuwachs bei den selbststandigen SPAR-Kaufleuten
Seit mittlerweile drei Jahren wachst die Anzahl der selbststandigen SPAR-
Kaufleute bestandig. Dies gilt auch fur 2010: Ende des Jahres gab es 717
Standorte selbststéandiger SPAR-Kaufleute (2009: 715).

Qualitats- und Standortoffensive bei INTERSPAR

Das Jahr des 40. Jubilaums stand bei INTERSPAR im Zeichen einer nie
dagewesenen Expansion: Gleich vier neue INTERSPAR-Hypermarkte -
Leobersdorf, Klosterneuburg, Weiz und Firstenfeld — konnten erdffnet
werden. Zusatzlich wurden sechs weitere Standorte einer Totalerneuerung
unterzogen. Erstmals wurde auch das neu entwickelte INTERSPAR-
Kompaktformat umgesetzt (Klosterneuburg, Villach, Feldkirch und
Wien/Trillerpark). Dieses innovative, etwas kleinere INTERSPAR-
Hypermarkt-Format dient vor allem zur Expansion in Stadtlagen.
INTERSPAR investierte allein 2010 in diese aufRergewdhnliche Expansion
rund 60 Mio. Euro.

Zukunftsthema Energieeffizienz

Bei allen neuen oder modernisierten SPAR-, EUROSPAR- oder
INTERSPAR-Markten ist der Einsatz innovativer Technologien zur
Energieeffizienz zur Selbstverstandlichkeit geworden. Zwei SPAR-
Supermarkte — in Murau (Stmk.) und Wien 2., Engerthstral3e — wurden 2010
mit dem Gold-Zertifikat der OGNI (Osterr. Gesellschaft fir nachhaltige
Immobilienwirtschaft) ausgezeichnet. Dies sind die ersten Handels-
immobilien mit dieser internationalen Klimaschutzpramierung. Fir besonders
energiebewusste Kunden bietet SPAR an mittlerweile 56 Standorten auch E-
Tankstellen. Bis Ende 2011 wird das E-Tankstellen-Angebot auf 100
ausgebaut.



Lebensmittelhandel Ausland / ASPIAG (Austria SPAR International AG)
SPAR betreibt in den finf Nachbarlandern Italien, Slowenien, Ungarn,
Tschechien und Kroatien genau 999 SPAR- und EUROSPAR-Markte (inkl.
Kaiser’s in Ungarn sowie den selbststandigen Kaufleuten in Italien) und 118
INTERSPAR-Hypermarkte. Im Geschéftsjahr 2010 waren vor allem in den
CEE-Staaten die Auswirkungen der Wirtschaftskrise spirbar. Dennoch
konnte ein wechselkursbereinigtes Umsatzplus von +1,3 Prozent (+ 1,2
Prozent mit Wechselkursveranderungen) erwirtschaftet werden. Insgesamt
erzielte SPAR im Ausland 4,52 Mrd. Euro — das sind rund 47 Prozent des
Umsatzes in der Sparte Lebensmittelhandel.

Marktfihrer in Nordost-Italien

2010 betreibt SPAR in Italien 554 DESPAR-, DESPAR express- und
EUROSPAR-Markte sowie 27 INTERSPAR-Hypermaérkte und erwirtschaftete
einen Umsatz von 1,71 Mrd. Euro. Das entspricht einer Steigerung von + 4,1
Prozent zum Vorjahr. Damit ist DESPAR weiterhin klarer Marktfihrer im
Nordosten Italiens.

Ungarn und Tschechien: schwieriges Jahr

Zum ersten Mal in der zwanzigjahrigen Geschichte der SPAR Ungarn
musste ein Umsatzminus verzeichnet werden. Mit einem Umsatz von 1,38
Mrd. Euro unterschritt SPAR Ungarn den Vorjahreswert um -4,0 Prozent
(wechselkursbereinigt; - 5,8 Prozent mit Wechselkursveranderungen). Dies
ist zum einen auf die Konsumzurtickhaltung aufgrund der angespannten
wirtschaftlichen Lage in Ungarn zurtckzufihren, zum anderen auf die
Modernisierung von 57 ehemaligen Plus-Markten: Diese wurden jeweils fir
mindestens zwei Monate wahrend des Umbaus geschlossen, was einer
SchlieBung von ca. 12 Markten Uber ein ganzes Jahr lang gleichkommt.
Wenig erfreut zeigt sich SPAR angesichts dieser Entwicklungen tber die
rickwirkend eingefuihrte Krisensteuer, die eine zuséatzliche sehr hohe
Belastung darstellt.

In Tschechien wurde der 33. INTERSPAR-Hypermarkt (Prag, Galerie Harfa)
eroffnet. Der Verkaufsumsatz der insgesamt 37 Standorte in Tschechien
belief sich auf 498 Mio. Euro, das bedeutet -2,5 Prozent (wechsel-
kursbereinigt; + 2,1 Prozent mit Wechselkursverdnderungen) zum Vorjahr.

Slowenien und Kroatien: solide Entwicklung

In  Slowenien erwirtschafteten die 70 SPAR-Supermérkte und 12
INTERSPAR-Hypermarkte 2010 einen Gesamtumsatz von rund 694 Mio.
Euro (+ 2,4 Prozent). In Kroatien gingen in Karlovac, Zagreb und Split drei
neue INTERSPAR-Hyperméarkte ans Netz. Der Verkaufsumsatz der nun 18
Standorte belief sich auf 233 Mio. Euro. Das bedeutet ein Wachstum von +
24,6 Prozent zum Vorjahr (wechselkursbereinigt; + 24,8 Prozent mit
Wechselkursveranderungen).

Sportfachhandel / Hervis

Hervis erdffnete 2010 gleich 10 neue Standorte, davon 6 im Ausland, 4 im
Inland. Der Gesamtumsatz der 159 Standorte 2010 belief sich auf 461 Mio.
Euro. Das ist ein Plus von 7,3 Prozent zum Vorjahr.

SES Spar European Shopping Centers

Eines der Highlights innerhalb der SPAR-Gruppe lieferte 2010 SES Spar
European Shopping Centers: die fulminante Erdffnung des lange erwarteten
Shopping-Centers VARENA in Vécklabruck Ende August. Dies war zugleich
die groRte Shopping-Center-Er6ffnung in Osterreich 2010.




Insgesamt erwirtschafteten die Shoppartner der 13 inlandischen und elf
auslandischen Shopping-Center einen Verkaufsumsatz von 2,41 Mrd. Euro.
Dies bedeutet eine Steigerung von + 10,8 Prozent zum Vorjahr
(wechselkursbereinigt; + 11,6 Prozent mit Wechselkursveranderungen).

Super erfolgreiche SPAR-Eigenmarken

Die rund 3.000 Eigenmarken-Produkte von SPAR erreichten 2010 in
Osterreich ein Umsatzwachstum von + 11 Prozent. Das starkste Wachstum
verzeichnete mit + 50 Prozent zum Vorjahr die Kultmarke S-BUDGET,
gefolgt von der gesunden Eigenmarke SPAR Vital, die es auf + 18 Prozent
bringt. Die Bio-Linie SPAR Natur*pur erzielte ein Umsatzwachstum von + 13
Prozent. In Summe machen die SPAR-Eigenmarken bereits 34 Prozent des
SPAR-Grol3handelsumsatzes aus.

Produkteinfihrung des Jahres: SPAR PREMIUM

Im Herbst 2010 erfolgte mit vorerst 80 Produkten der Startschuss fir SPAR
PREMIUM. Die neue Produktlinie bietet unter dem Motto ,Luxus fir jeden
Tag“ feinste Lebensmittel, die aus besonderen Rohstoffen, mit exquisiten
Rezepten oder in kleinen Manufakturen hergestellt werden und trotzdem
einen fur alle leistbaren Preis haben. Fir einen Teil der Produkte stand die
Vier-Hauben-Kéchin Johanna Maier mit ihren exklusiven Originalrezepturen
Pate. Superstar Pierce Brosnan konnte fir die Aufsehen erregende
Werbekampagne gewonnen werden.

Dr. Gerhard Drexel: ,Die &aufRerst positive Entwicklung der SPAR-
Eigenmarken, inklusive der brandneuen SPAR PREMIUM-Produkte, spiegelt
sehr schon das Einkaufsverhalten der modernen, hybriden Kunden wider: Es
zeigt sich, dass es sich die Menschen gut gehen lassen wollen und sie auf
Qualitat Wert legen. Gleichzeitig achten sie bei ihren Einkdufen aber
weiterhin sehr stark auf den Preis.”

Stickermania-Fieber

Im Frihjahr 2010 kam SPAR mit der 1. Stickermania auf den Markt. Geplant
war, dass Kinder im Alter von sieben bis elf in von Padagogen
mitentwickelten Sammelalben Dschungeltier-Sticker einkleben. Innerhalb
weniger Wochen entstand jedoch in ganz Osterreich ein nie dagewesenes
Sammelfieber, das sogar Erwachsene erfasste und zum Tagesgesprach im
ganzen Land wurde. Ganz Osterreich war von diesem Stickermania-Hype
Uberrascht. Ende Janner 2011 startete daher die 2. Stickermania, diesmal
zum Thema Wisten und Steppen.

Ausblick:

2011 plant SPAR den Ausbau der SPAR express-Tankstellenshops. Bis
2012 sollen 70 Standorte verwirklicht werden. Zudem steht die Erdffnung
erster SPAR Convenience Stores an. Dies sind Laden auf Kkleineren
Geschaftsflaichen in  hoch frequentierten Innenstadtlagen, die den
besonderen Konsumbedurfnissen der dortigen Kunden entgegenkommen.
Der erste Shop wird im Fruhling 2011 in einem der berihmtesten Hauser des
Landes - in Mozarts Geburtshaus in Salzburg - entstehen. Weitere folgen
noch im Verlauf des Jahres. Auch bei INTERSPAR steht eine weitere
Expansion an: Die neuen INTERSPAR-Hypermérkte in Eisenstadt und
Leoben werden in der zweiten Jahreshalfte eroffnet.
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